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11,3 miliarde lei

3981
angajaϛi 
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METRO ROMÂNIA PE SCURT

Cifra de afaceri netŁ 

Magazine 

30

În raport cu 2023 

+ 8%

2700
Magazine LaDoiPaϙi, cea mai 

mare comunitate de 
antreprenori din România



ATRAGERE &
FIDELIZARE CLIENϚI
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Un program care contribuie la stabilitatea preϛurilor

De 10 ani METRO a creat programul "Cumperi mai mult, plŁteϙti mai 
puϛin", conceput pentru a oferi preϛuri stabile ϙi competitive pe tot 
parcursul anului, astfel ´nc©t afacerile locale sŁ creascŁ, permiϛ©ndu-le sŁ 
ofere, la r©ndul lor, preϛuri atractive clienϛilor finali. 

Fiecare produs din program este disponibil pe trei praguri de preϛ 
raportate la cantitatea cumpŁratŁ. Cu c©t cumperi mai mult, cu at©t 
economiseϙti mai mult.  Pentru un preϛ unitar c©t mai avantajos, METRO 
oferŁ posibilitatea de a combina mai multe sortimente ale aceluiaϙi 
produs. Produsele din program sunt semnalate la raft cu eticheta verde. 

CUMPERI MAI MULT, 
PLŀTEϘTI MAI PUϚIN

Impact real asupra afacerilor clienϛilor

üPeste 90% dintre clienϛii METRO au folosit ñCumperi mai mult, plŁteϙti mai puϛinò ´n ultimul an

üÎn HoReCa, 63% din v©nzŁri vin prin programul ñCumperi mai mult, plŁteϙti mai puϛinò

üĊn comerϛul tradiϛional, 82% dintre rev©nzŁtori folosesc constant programul

https://www.metro.ro/cumperi-mai-mult-platesti-mai-putin
https://www.metro.ro/cumperi-mai-mult-platesti-mai-putin


BENEFICIILE PROGRAMULUI
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Pentru a comunica cât mai bine beneficiile programului ´n spaϛiul public, METRO Rom©nia a lansat o 
campanie de comunicare ´n presŁ ϙi pe reϛelele sociale. 

https://www.metro.ro/cumperi -mai -mult -platesti -mai -putin 

https://www.youtube.com/watch?v=VDCoCqM3EJ8&list=PL1eazcXx8bFBh1Hmrwe7lDCtiXIMpr82F&index=1&ab_channel=METRORomania
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PROGRAMUL METRO PLUS

https://www.metro.ro/servicii/metro - plus

https://www.metro.ro/servicii/metro-plus
https://www.metro.ro/servicii/metro-plus
https://www.metro.ro/servicii/metro-plus
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GAME LARGI DE PRODUSE
ϘI MŀRCI PROPRII PUTERNICE

Portofoliul de produse comercializate în cadrul

magazinelor METRO România cuprinde un numŁrde

peste 20 .000 articole listate , dintre care peste

14 .000 articole alimentare ϙipeste 6 .000 articole

non -alimentare . Gama de produse reprezintŁun mix

între cele de bazŁϙicele de folosinϛŁ´ndelungatŁ, food ϙi

nonfood , fiind structurate pe raioane ϙipe grupe

merceologice .

Succesul METRO pe piaϛadin România se datoreazŁ

sortimentului de produse adaptat în funcϛiede nevoile

clienϛilorprofesioniϙti, a calitŁϛiiproduselor ϙia modului

de vânzare , cât ϙia profesionalismului ϙirenumelui

companiei pe plan naϛionalϙi interna ϛional .

METRO se concentreazŁpe asigurarea de preϛuri

competitive pentru antreprenorii din comerϛultraditional

ϙioferirea de produse convenience, soluϛiirapide de

preparare ϙiservire pentru afacerile din HoReCa.
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MŀRCI PROPRII

ÅO lume a alimentelor de 
calitate, conceput e pentru a 
satisface nevoile exigente 
ale gastronomiei

ÅProduse de calitate 
superioarŁ cu caracteristici 
performante ϙi convenabile

ÅSpecialitŁϛi 
inspira ϛionalepentru 
creativitatea clienϛilor

ÅGamŁ exclusivŁ de 
produse alimentare de 
calitate superioarŁ

ÅAccesorii , instrumente
ϙiaparate fiabile pentru
nevoile gastronomiei
profesionale

ÅProduse eficient e,
dezvoltate cu ϙipentru
profesioniϙti

https://www.metro.ro/marcile-metro
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MŀRCI PROPRII

ÅO gamŁvariatŁde produse
la preϛuriavantajoase
pentru nevoile cotidiene : 
de la alimente de bazŁ
p©nŁla articole pentru
curŁŞenie, la un raport
calitate -preŞ optim

Å600 de produse de calitate, 
la preϛuri accesibile

ÅProduse competitiv e, 
diverse , rafinate, la o 
calitate similarŁ cu mŁrcile 
consacrate

ÅUn adevŁrat diferenϛiator 
pentru afacerile 
comercianϛilor, care conferŁ 
un randament maxim
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METRO CHEF
Produsele METRO Chef sunt create ´n colaborare cu specialiϙti din sectorul ospitalitŁϛii ϙi sunt 
testate periodic ´n cadrul centrului de excelenϛŁ culinarŁ GASTRONOMETRO, urmŁrind aspecte 
cheie precum calitatea, comportamentul la gŁtit, eficientizarea costurilor prin ambalŁri 
profesionale, porϛionare ϙi calibrare, dezvoltarea de soluϛii cu timp de gŁtire redus, astfel ´nc©t 
sŁ rŁspundŁ cu succes nevoilor clienϛilor profesioniϙti din industria ospitalitŁϛii. 

Sub umbrela METRO Chef clienϛii profesioniϙti pot gŁsi o gamŁ variatŁ de ingrediente, pornind 
de la alimente de bazŁ, cum ar fi fŁinŁ, ulei, paste, sos de tomate, mezeluri, lactate, fructe ϙi 
legume congelate, conserve, p©nŁ la carne, peϙte, fructe de mare sau chiar fructe ϙi legume 
proaspete, calibrate sau prespŁlate ϙi porϛionate. 

Ultimii ani au adus o concentrare mai accentuatŁ pe inovaϛiile aduse mŁrcii METRO Chef, at©t ´n 
materie de extindere sortiment, c©t ϙi prin oferirea de soluϛii òconvenienceò pentru HoReCa. Printre 
acestea se numŁrŁ diverse tipuri de cartofi congelaϛi, feliaϛi, porϛionaϛi, gata de gŁtit, gama de pui 
congelat òready to cookò (timp de gŁtire chiar ϙi de 3 minute)  pentru restaurantele cu livrare sau 
fast food (piept de pui prŁjit, cordon bleu, snacks din piept de pui) sau gama de fructe ϙi legume 
bio. 

Ċn plus, ´n cadrul unitŁϛii proprii de producϛie carne, sub umbrela METRO Chef am dezvoltat o gamŁ 
variatŁ de carne de porc, oaie sau vitŁ.  

https://www.metro.ro/marcile - metro/metro - chef
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METRO CHEF ÎN CIFRE

800 de 
articole 

15 categorii

Nr de Noi 
GAME MC

V©nzŁri 

METRO Chef este gama destinatŁ 
afacerilor din HoReCa, cu peste 800 de 
articole ´mpŁrϛite ´n 15 categorii, printre 
care se numŁrŁ mezeluri, fructe ϙi 
legume, conserve, carne, lactate, 
delicatese, congelate, dulciuri, alimente 
de bazŁ, bŁuturi non-alcoolice, 
comoditŁϛi.  

Focusul METRO în ultimul an a fost 
reorientarea cŁtre convenience, cu produse 
ready to cook, ready to serve ,  o direcϛie 
´nceputŁ anii trecuϛi ϙi continuatŁ ϙi ´n 2024. 
Vrem sŁ le oferim partenerilor din industria 
HoReCa o experienϛŁ c©t mai convenabilŁ, cu 
soluϛii simple ϙi eficiente pentru nevoile lor.

Interesul clienϛilor pentru marca Metro Chef s-
a tradus printr -o creϙtere constantŁ a 
v©nzŁrilor, chiar ϙi double digit ´n anumite 
perioade. 17% din v©nzŁrile din categoria 
Food sunt produse marcŁ proprie.
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DEZVOLTARE 
MULTICANAL

DIGITAL

WHOLESALE
STORES

APP

SOLUϚII 
DIGITALE

Out - of -
store

COMENZI 
ONLINE

LIVRARE

În ultimii ani , METRO a adoptat un model de business multicanal , 
integrând cu succes toate canalele sale de vânzare (magazine, aplicaϛia
METRO App, platforma MSHOP, serviciul de livrare ) ϙide comunicare , 
aspecte aflate într -un proces continuu de perfecϛionare. 

Digitalizarea accentuatŁa reϛeleiMETRO se reflectŁ, la ora actualŁ, 
în transformŁrileinterne care vizeazŁfluidizarea proceselor ϙia 
procedurilor de lucru , cât ϙiîn serviciile pe care le dezvoltŁmϙi
´mbunŁtŁϛimconstant pentru clienϛi. Am ´mbunŁtŁϛitserviciile existente ϙi
am lansat , totodatŁ, noi servicii , cu scopul de a deveni cel mai digitalizat 
wholesaler din România. 
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SOLUϚII 
DIGITALE 
CLIENϚI

Customer
App

DI GI TAL

Magazine fizice
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E

Out -of -
Store

App Clienϛi

DIGITALIZARE HoReCa ϙi Traders
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M|SHOP

Platforma de livrŁri Mshop, accesibilŁ non-stop rŁspunde nevoilor clienϛilor cu un 
serviciu complet ϙi intuitiv. 

Comenzile online reprezintŁ o parte semnificativŁ din v©nzŁrile METRO, de 15% 
din total. 

METRO APP

Scopul aplicaϛiei pentru clienϛi este de a facilita gestionarea cumpŁrŁturilor ϙi a 
achiziϛiilor. Clienϛii pot gŁsi rapid ϙi eficient tot ceea ce au nevoie ϙi doresc sŁ 
ϙtie despre un produs. 

SISTEMUL EPOS

Integrarea sistemului EPOS cu partenerii noϙtri, inclusiv antreprenorii LaDoiPaϙi, 
´i ajutŁ ´n gestionarea eficientŁ a afacerilor lor - de la înregistrarea facturilor în 
contabilitate la controlul stocurilor. 

METRO SCAN
Acest sistem le permite clienϛilor sŁ-ϙi scaneze singuri produsele ´n timpul 
cumpŁrŁturilor, sŁ urmŁreascŁ costul coϙului, sŁ adauge sau sŁ elimine produse. 
Cu mai multe case de marcat dedicate, METRO Scan simplificŁ procesul de 
cumpŁrŁturi, oferind o experienϛŁ mai rapidŁ ϙi mai uϙoarŁ. Lansat p©nŁ acum ´n 
8 magazine, planificŁm sŁ extindem acest serviciu ϙi ´n alte magazine METRO ´n 
perioada urmŁtoare. 
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SOLUTIONS

FOR
CUSTOMERS

App
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Magazine fizice
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Out -of -
Store

SOLUϚII 
DIGITALE 
PENTRU 
CLIENϚI 

Dezvoltarea platformei digitale DISH, care oferŁposibilitatea clienϛilor
din HoReCa de a dezvolta website -uri profesionale dar ϙisoft -uri pentru
gestionarea comenzilor ϙirezervŁriloronline .

https://www.metro.ro/servicii/dish

DIGITALIZARE HoReCa
Á Peste 2. 500 de clienϛi care 

folosesc activ una dintre 
soluϛiile DISH

Á Prin modulul DISH Order 
oferim o soluϛie individualŁ 
de comenzi online pentru 
livrare sau ridicare personalŁ 

Á Peste 18 .000 de comenzi 
cu o valoare totalŁ care 
depŁϙeϙte 14 milioane lei

Á Dezvoltarea DISH 
Reservation permite 
´nlocuirea Ăcaietului de 
rezervŁriòcu un sistem 
digital, eficient



LIVRARE 
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Ċn Romania, METRO deserveϙte anual aproximativ peste 100.000 de clienϛi profesionisti 
B2B care pot alege sŁ facŁ achiziϛii ´ntr-unul dintre cele 30 magazine fizice, sŁ comande 
online prin platforma MSHOP apeland la serviciul de livrare la punctul de lucru. 

Ne-am concentrat pe optimizarea serviciului de livrare, serviciu prin care ajutŁm clienϛii 
sŁ se concentreze pe deplin asupra afacerii ϙi succesului lor, iar noi de ocupam de 
picking, facturare, livrare. Oferim livrŁri punctuale, servicii fŁrŁ ´ntreruperi, posibilitatea 
de a accesa toate produsele din gama curenta ϙi le punem la dispoziϛie o gamŁ largŁ de 
articole, permanent actualizatŁ ´n funcϛie de nevoile lor. 

https://www.metro.ro/mshop - serviciul - de - livrare



INVES TIϚII ĊN TRANSFORMAREA 
MULTICANAL
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MAGAZINE PREGŀTITE 
PENTRU VIITOR

METRO România este într -un proces continuu de 
modernizare a formatelor de magazine fizice, 
pentru a susϛine transformarea multicanal. Cel 
mai recent au trecut prin astfel de procese 
METRO Constanϛa, METRO Craiova ϙi METRO 
Piteϙti. Acestea au fost extinse cu spaϛii destinate 
serviciului de livrare, cu scopul de a servi mai 
rapid ϙi ´n orice moment clienϛii profesioniϙti. Au 
fost adŁugate rampe de livrare ϙi s-au mŁrit 
capacitŁϛile de depozitare, astfel ´nc©t clienϛii 
sŁ aibŁ la dispoziϛie toate facilitŁϛile necesare 
într -un singur loc - de la aprovizionarea clasicŁ 
prin vizita ´n magazin, p©nŁ la ridicarea 
comenzilor prin serviciul click&collect ϙi primirea 
achiziϛiilor online prin serviciul de livrare.



FRANCIZA DE
PROXIMITATE LADOIPASI
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Á METRO ϙi-a diversificat portofoliul în 2012, prin lansarea unui 
format nou de magazin de proximitate, LaDoiPaϙi. Conceptul 
a avut succes rapid datoritŁ numeroaselor beneficii pe care 
METRO le acordŁ antreprenorilor independenϛi din reϛea, 
astfel cŁ ´n prezent sunt peste 2600 de magazine LaDoiPaϙi ´n 
toatŁ ϛara, mai ales ´n micul urban ϙi rural.

Á Conceptul LaDoiPaϙi a fost dezvoltat de METRO pentru a 
susϛine antreprenorii locali sŁ ´ϙi dezvolte afaceri ´n 
comunitŁϛile ´n care locuiesc. Este un concept modular, 
flexibil, centrat pe antreprenor ϙi comunitatea din care face 
parte, dar care are ´n centru consumatorul, nevoile ĸi 
aĸteptŁrile acestuia ´ntr-un magazin de proximitate. 

Á Conceptul favorizeazŁ modernizarea comerϛului tradiϛional, iar 
antreprenorii care intrŁ ´n francizŁ au parte de susϛinerea 
METRO prin instrumente de marketing ĸi consultanŞŁ de 
business, care genereazŁ rezultate la scurt timp dupŁ intrarea 
´n francizŁ. 

Á Un moment de referinϛŁ ´n extinderea reϛelei a fost 28 iunie 
2024, când s -au deschis 60 de magazine simultan.

https://www.la -doi - pasi.ro/

2600 + 
magazine
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EVENIMENTE ϘI INSTRUMENTE
DEDICATE CLIENϚILOR 

TRAINING -URI ϘI WORSHOP- URI

Industria wholesale (B2B) reprezintŁ un sector ´n care cerinϛele clienϛilor profesioniϙti sunt exigente, fapt care ne ridicŁ ϙtacheta 
de performanϛŁ ´n fiecare zi. Suntem mereu atenϛila comportamentul clienϛilor, oferindu - le o gamŁ variatŁ de produse ϙi 
servicii, printre care servicii digitale, servicii de consultanϛŁ, programe de loializare, p©nŁ la servicii de livrare ϙi preϛuri extrem 
de competitive. Colegii din forϛa de v©nzŁri HoReCa ϙi rev©nzŁtori sunt cei care viziteazŁ zilnic clienϛii ´n magazinele sau 
restaurantele lor, oferindu -le sfaturi ϙi consultanϛŁ ´n vederea gestionŁrii afacerii ´ntr-un mod cât mai profitabil, pentru a 
asigura prosperitatea partenerilor noϙtri profesioniϙti.

Ċn plus, METRO organizeazŁ training -uri ϙi workshop- uri periodice cu 50 - 100 de clienϛi din HoReCa ϙi comerϛul tradiϛional 
unde aceϙtia aflŁ mai multe despre programele de loializare, politica de preϛuri, oferta de produse, serviciile digitale ϙi 
financiare create de METRO pentru aceϙtia. 

Pe l©ngŁ acestea, suntem prezenϛi la toate marile evenimente ale industriei ϙi ´ncercŁm ca de-a lungul anului sŁ ϛinem aproape 
de toϛi partenerii noϙtri prin organizarea de cooking show - uri, traininguri speciale, demo - uri sau masterclass - uri, 
susϛinute la centrul nostru de competenϛŁ Gastronometro, ´n localurile clienϛilor sau ´n cadrul unor mari expoziϛii 
ϙi t©rguri. 



ClienϛiiMETRO au la dispoziϛieo gamŁvariatŁde reviste ϙicataloage specializate , pe care le publicŁmperiodic pentru a- i conecta
cu cele mai noi tendinϛeϙioferte . Aceste materiale funcϛioneazŁca adevŁrateghiduri de cumpŁrŁturiϙisurse de inspiraϛieïde la reviste
de gastronomie cu reϛeteinovatoare ϙirecomandŁripentru restaurante , p©nŁla ghiduri dedicate locaϛiilorpentru evenimente speciale .
Ghidurile de convenienϛŁîn bucŁtŁrieϙirevistele de echipamente HoReCa sau pentru rev©nzŁtorioferŁsoluϛiipractice pentru
modernizarea ϙidezvoltarea afacerilor .

https://www.metro.ro/cataloagele - metro

Revistele METRO ïsurse de inspiraϛie

19
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VIS DE 
ANTREPRENOR

În Ianuarie 2023, METRO a lansat platforma 
de comunicare Vis de Antreprenor , un 
ñmicrofonò pentru vocea colectivŁ a 
antreprenorilor independenϛi din Rom©nia. 

Platforma este o oportunitate ineditŁ de a 
sŁrbŁtori antreprenorii independenϛi ϙi 
contribuϛia acestora la transformarea ϙi 
modernizarea comunitŁϛilor ´n care trŁiesc. 
PrezentŁ ´n Rom©nia din 1996, METRO este 
martorul evoluϛiei antreprenorilor rom©ni, 
recunoscându -le curajul, energia, ambiϛia ϙi 
eforturile, dar ϙi provocŁrile cu care se 
confruntŁ. 

PROMOVAREA ANTREPRENORILOR 
ROMÂNI

https://www.metro.ro/vis-de-antreprenor/comunitatea-succesului/Blog-Search


VIS DE ANTREPRENOR
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Nucleul platformei este reprezentat chiar pe site -ul metro.ro, prin 
extensia https://www.metro.ro/vis -de-antreprenor unde clienϛii ´ϙi 
pot ´mpŁrtŁϙi experienϛele unice ´n antreprenoriat ïde la primele 
visuri, p©nŁ la realitatea unei afaceri de succes, cu reuϙite, provocŁri, 
obstacole depŁϙite, momente bune sau momente din care au avut de 
´nvŁϛat.

Platforma Vis de Antreprenor a fost promovatŁ prin spot-uri TV ϙi 
Radio ϙi continuŁ sŁ beneficieze de promovare prin proiecte editoriale 
speciale cu publicaϛii respectate (G4media.ro, Economedia.ro, Start-
up.ro, Wall -Street.ro, Retail.ro, Stirileprotv.ro), precum ϙi prin 
comunicare online sau ´n cadrul unor evenimente (Detinaϛia Anului, 
Romanian Business Leaders, Food&Beverage Business Accelarator, 
etc). 

https://www.metro.ro/vis-de-antreprenor
https://www.metro.ro/vis-de-antreprenor
https://www.metro.ro/vis-de-antreprenor
https://www.metro.ro/vis-de-antreprenor
https://www.metro.ro/vis-de-antreprenor
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LUNA VIS DE ANTREPRENOR

Ċn noiembrie 2024 METRO a organizat, ´n 11 oraϙe din ϛarŁ, Luna Vis 
de antreprenor , o extensie a platformei Vis de antreprenor, care a 
constat ´n showuri culinare inedite ´n restaurante partenere, cu acelaϙi 
scop fundamental de a susϛine industria HoReCa. Chefi renumiϛi ï
Alex C´rϛu, Dexter Bogdan Alexandrescu ϙi CŁtŁlin Petrescu - au creat 
signature dishes exclusive, care au fost integrate în meniurile 
restaurantelor selectate. Consumatorii au avut parte de experienϛe 
noi, memorabile, iar restaurantele s -au bucurat de notorietate sporitŁ 
ϙi un plus de savoare ´n bucŁtŁrii.

PROMOVAREA
ANTREPRENORILOR
ROMÂNI

https://www.youtube.com/watch?v=f_hDeaG35VM&ab_channel=METRORomania
https://www.youtube.com/watch?v=f_hDeaG35VM&ab_channel=METRORomania
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PROMOVAREA
ANTREPRENORILOR
ROMÂNI

În luna iulie 2025, METRO a lansat campania HoReCa 
Manifesto , ca un pas urmŁtor firesc al platformei de 
comunicare ĂVis de Antreprenorò. Compania ´ϙi reafirmŁ 
astfel rolul de partener al profesioniϙtilor din industrie nu 
doar prin preϛuri, sortiment ϙi servicii, ci prin voce, empatie 
ϙi respect pentru muncŁ.
HoReCa Manifesto spune povestea unor antreprenori 
independenϛi, pentru care HoReCa e mai mult dec©t un job ï
e un drum cu sacrificii, adaptare, creativitate ϙi curaj. 
Deschidem prin aceastŁ campanie o conversaϛie sincerŁ 
despre ce ´nseamnŁ cu adevŁrat aceastŁ industrie. Spoturile
ϙi interviurile sunt disponibile la TV ϙi pe principalele canale 
digitale ïYouTube, Facebook, Instagram, LinkedIn, precum 
ϙi pe website-ul oficial www.metro.ro/vis -de-antreprenor ϙi 
pe canalul de YouTube METRO România . 

https://www.youtube.com/watch?v=ybsyIYgp8ZU&feature=youtu.be
http://www.metro.ro/vis-de-antreprenor
http://www.metro.ro/vis-de-antreprenor
http://www.metro.ro/vis-de-antreprenor
http://www.metro.ro/vis-de-antreprenor
http://www.metro.ro/vis-de-antreprenor
https://www.youtube.com/watch?v=ybsyIYgp8ZU&list=PL1eazcXx8bFAWN_RXvwVUR_fFqnOd4TM2&ab_channel=METRORomania
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GHIDUL DE TURISM AL ROMÂNIEI ïediϛia a 5- a

METRO România a lansat anul acesta cea de -a cincea ediϛie a proiectului 
editorial ĂRom©nia: Ghid de Turismò, dedicat promovŁrii turismului autohton 
ϙi susϛinerii antreprenorilor locali din industria ospitalitŁϛii. Ediϛia 2025 atinge 
un nou nivel datoritŁ parteneriatelor cu Ministerul Economiei, 
DigitalizŁrii, Antreprenoriatului ϙi Turismului, precum ϙi cu Casa 
RegalŁ a Rom©niei, douŁ instituϛii care confirmŁ relevanϛa culturalŁ, 
economicŁ ϙi simbolicŁ a iniϛiativei METRO.
Ghidul include peste 2.500 de obiective turistice ϙi recomandŁri de 
restaurante, hoteluri ϙi pensiuni ïselectate pe criterii de calitate, 
autenticitate ϙi relevanϛŁ regionalŁ. Peste 300 de clienϛi METRO ï
antreprenori rom©ni din industria ospitalitŁϛii ïsunt parte din acest efort 
comun de a promova Rom©nia prin servicii de excepϛie ϙi ospitalitate realŁ.

https://cataloagele.metro.ro/ghid - de - turism - romania/page/1

PROMOVAREA
ANTREPRENORILOR 
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ANGAJAMENT PENTRU VIITOR
În februarie 2024 , douŁdintre cele mai populare mecanisme dezvoltate de METRO
pentru susϛinereaantreprenorilor români au devenit mŁrciînregistrate la
OSIM . Este vorba despre programul Cumperi mai mult, plŁteϙtimai puϛinϙi
platforma Vis de antreprenor . Aceste iniϛiativeau devenit , de-a lungul
timpului , repere pentru cei peste 100 .000 de antreprenori din HoReCa ϙicomerϛul
tradiϛional, având un impact real asupra dezvoltŁriiafacerilor lor.
Înregistrarea lor ca mŁrciMETRO reconfirmŁpreocuparea noastrŁpentru
susϛinereaantreprenoriatului din România .


